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Diferencias de 
precio por 

división
Ponderación

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 149,58% 56,59%
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 176,16% 8,70%
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 30,78% 11,02%
PRODUCTOS DEL HOGAR 69,04% 3,54%
TRANSPORTE 69,39% 5,66%
ARTÍCULOS ESCOLARES 71,57% 0,35%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 145,23% 9,71%
BIENES DIVERSOS 119,75% 4,43%

IPF´ - Diferencia de precios respecto a Concordia: 118%

Diferencias de 
precio por 

división
Ponderación

Promedio en el 
indicador

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 59,93% 56,59 33,92%
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 63,79% 8,70 5,55%
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 23,54% 11,02 2,59%
PRODUCTOS DEL HOGAR 40,84% 3,54 1,45%
TRANSPORTE 40,97% 5,66 2,32%
ARTÍCULOS ESCOLARES 41,71% 0,35 0,15%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 59,22% 9,71 5,75%
BIENES DIVERSOS 54,49% 4,43 2,41%

54,13%

IPF - Diferencia de precios respecto a Salto
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Alimentos y bebidas no alcohólicas
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Sábanas Toallas Lámparas
eléctricas

Pilas Jabón en
polvo
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Cubiertas de auto Nafta Gas oil
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Jabón de
tocador

Pasta dental Shampoo Desodorante Papel higénico

Bienes diversos
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C O M E N T A R I O S  F I N A L E S

La diferencia de precios entre Salto y
Concordia sigue manteniéndose en niveles
altos, aunque muestra un descenso,
principalmente motivado por el
encarecimiento relativo de Argentina
debido a la disminución del tipo de
cambio utilizado a los efectos del presente
informe. 

Esta diferencia de precios relativos de la
ciudad de Salto respecto a la ciudad de
Concordia recoge tanto factores
coyunturales de la economía argentina y
uruguaya como la evolución del tipo de
cambio nominal y de los precios internos
de cada mercado, así como también
estrategias de fijación de precios propias
de cada uno de los establecimientos
relevados. 

PÁGINA 11 

Observatorio Económico - Universidad Católica Campus Salto

A U N Q U E  C O N  L E V E  D E S C E N S O ,  S A L T O  S I G U E
S I E N D O  C A R O  R E S P E C T O  A  C O N C O R D I A .   

DIVISIONES 
Brecha Julio 

2022

Brecha 
Setiembre 

2022
Variación

ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 201,45% 149,58% -25,75%
BEBIDAS ALCOHÓLICAS Y TABACO 233,90% 176,16% -24,69%
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 85,11% 30,78% -63,83%
PRODUCTOS DEL HOGAR 130,61% 69,04% -47,14%
TRANSPORTE 99,45% 69,39% -30,23%
ARTÍCULOS ESCOLARES 122,16% 71,57% -41,42%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 193,57% 145,23% -24,98%
BIENES DIVERSOS 222,19% 119,75% -46,10%
TOTAL INDICADOR 173,64% 118,02% -32,03%




