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:Qué es y como
se mide el IPF?

Es un valor numérico que refleja las diferencias de precios de una canasta representativa
de bienes transables entre las ciudades fronterizas de Salto y Concordia. Se muestran dos
valores, por un lado, el resultado que indica la diferencia porcentual de precios entre Salto
y Concordia en relacién con Concordia mostrando cuanto mds caro estd Salto que
Concordia. Por otro lado, la misma diferencia medida en relacién con Salto que refleja
cuanto més barato estd Concordia que Salto.

;Cémo se mide?

* Se releva el precio de 60 articulos, no se consideran servicios.
* Se releva en grandes superficies y tiendas de referencia.
* Se toma el precio comprador contado pagado en efectivo incluyendo impuestos.
* Los precios se recolectan directamente de las géndolas y por entrevista directa a los
informantes en los lugares de venta seleccionados.
Se replican y adaptan las ponderaciones utilizadas por el Instituto Nacional de
Estadistica para el célculo indice de Precios del Consumo.
e La referencia de tipo de cambio es el “délar blue” de Ambito.

Universidad Catélica del Uruguay - Campus Salto




" Nota Metodolégica

ESe utilizan las ponderaciones de productos en base a la dltima ENGIH (2016-2017) -
Encuesta Nacional de Gastos e Ingresos de los Hogares - realizada entre los meses de
noviembre 2016 y octubre 2017 por el Instituto Nacional de Estadistica (INE). El objetivo de
esta encuesta es obtener informacién detallada a nivel de producto sobre el gasto que
realizan los hogares particulares.

En el cuadro que sigue se presenta la estructura de ponderaciones por divisién.

Se considera el tipo de cambio blue promedio mensual y el tipo de cambio promedio
mensual en Uruguay.

Estructura del gasto por divisiones
Ponderacidon | Ponderacion
anterior actual
ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 56,59 49,05
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 8,70 7,31
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 11,02 6,23
PRODUCTOS DEL HOGAR 3,54 3,58
TRANSPORTE 5,66 11,05
ARTICULOS ESCOLARES 0,35 0,56
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 9,71 15,54
BIENES DIVERSOS 4,43 6,67
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Resultados Marzo 2024 SRR

El indicador muestra que, considerando el conjunto de bienes seleccionados, y sus
ponderaciones en el gasto de consumo de los hogares, es decir el patrén de gasto
observado, adquirir la canasta en Concordia es 33 % mds barato en relacién con Salto.
Desde la perspectiva de Concordia, el indicador muestra que Salto estéd 50% mds caro en
comparacion con dicha ciudad.

En la siguiente tabla se presentan las diferencias de precios por divisién junto con su
relevancia relativa en el Indicador de Precios Fronterizos.

IPF" - Diferencia de precios respecto a Concordia

Diferencias
de precio por| Ponderacion
divisién
ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 46% 49,05%
BEBIDAS ALCOHOLICAS y TABACO 71% 7,31%
PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO 14% 6,23%
PRODUCTOS DEL HOGAR 51% 3,58%
TRANSPORTE 30% 11,05%
ARTICULOS ESCOLARES -52% 0,56%
COMIDAS FUERA DEL HOGAR 126% 15,54%
BIENES DIVERSOS 54% 6,67%

Notable reduccion en la brecha de precios entre

Salto y Concordia.

Salto estd 50% mds caro que Concordia que se encarece cada vez
mds en términos relativos.

Evolucidn IPF
Cuanto mas caro esta Salto que Concordia
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¢ Qué sucede a
nivel de cada
division?
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Alimentos y Bebidas No Alcohdlicas:

lLa brecha se reduce significativamente pasando de

93% a 46%.

En esta divisidn se releva el precio de 30
productos convirtiéndola en la que mayor
influencia adquiere en el IPF, con un peso
de 49%.

Si bien la mayoria de los articulos
presentan precios mas elevados en Salto
que en Concordia, la diferencia
porcentual de precios continda
reduciéndose  considerablemente.  Tres
productos, el arroz, el jamén cocido y el
pan blanco envasado resultan  mds
baratos en Salto.

La diferencia de precios para la division
en su ftotalidad se redujo 50% con
respecto a la medicién de enero de 2024.
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Huevos de gallina

Aceite de girasol

Unicamente cuatro articulos muestran una
diferencia de precios mayor a 100%. Estos
son galletitas dulces, huevos de galling,
postres en polvo y mayonesa. La mayor
diferencia de precios se registra en la
mayonesa siendo ésta de 231%.

En el siguiente gréfico se presentan las
diferencias porcentuales de precios por
producto, acompafiado de una tabla que
detalla la cantidad de productos dentro
de la divisién que son mdés baratos en
Salto, asi como diferencias de precios
inferiores a 50%, entre el 50% y el 100%,
entre el 100% y el 200%, asi como
diferencias superiores al 200%.

Manteca
Lentejones
Arvejas enlatadas
Pulpa de tomate
Azlcar

Sal

Mayonesa

Caldo en cubos
Polvo de hornear
Postres en polvo
Yerba mate
Refrescos

Café soluble instantaneo

Papas fritas con o sin sal para copetin
Agua de mesa en supermercados
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Diferencia de precios en % Cantidad de productos Porcentaje de la division

Menor precio en Salto 3 10,00%
Menor a 50% 13 43,33%
Entre 50% y 100% 10 33,33%
Entre 100% y 200% 3 10,00%
Mayor a 200% 1 3,33%
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La diferencia de precios para la division mdas destacada en

el Indicador de Precios
Fronterizos cae a niveles similares a los registrados de 2018.
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Bebidas alcohélicas y cigarrillos:

Cae mds de 50% la brecha y se ubica en 71%.
Es la segunda brecha mds importante dentro del
indicador.
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En la divisidon "Bebidas Alcohdlicas y Cigarrillos”, se observa una situacién en la que la
ciudad de Salto se posiciona consistentemente como mds cara en comparacién con
Concordia. Esta diferencia de precios ha sido un rasgo constante, evidencidndose en

diversos momentos a lo largo del tiempo tal como sugieren los datos relevados desde el
afio 2015.

118,8%

En el desglose de los articulos que
componen esta divisién, se observan
diferencias notables en los precios de
productos especificos. La medicién del
mes de marzo muestra que los precios del
vino presentan una diferencia de 77%,
mientras que la cerveza en los
supermercados muestra una diferencia de
64% y los cigarrillos comercializados en los
kioscos de 119%. La diferencia de precios
del whisky es favorable a Salto siendo ésta
de 22%, el whisky es mds barato en Salto.

76,6%

-21,6%

Vino en supermercados
Cerveza en supermercados
Cigarrillos con filtro

Whisky en supermer
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Prendas de vestir y calzado:

La brecha se reduce 70% y se ubica en un nivel muy

bajo de 14%.

Analizando la trayectoria de esta division, se evidencia que, desde noviembre de 2015 hasta
septiembre de 2018, Salto registré precios inferiores a los de Concordia. No obstante, a
partir de abril de 2019, esta dindmica experimenta un cambio, revirtiéndose la tendencia y
observdndose un incremento progresivo en la diferencia de precios. Este aumento culmina
en su punto maximo en julio de 2022, alcanzando un diferencial de 85%. Posteriormente, la
brecha de precios comienza a reducirse gradualmente, ubicdndose en marzo de 2024 en
14%.
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21,1%  -27,7%
Se observa una notable disparidad en las diferencias de precios de los articulos que forman
parte de esta divisidon. La minima diferencia de precios se registra en los buzos de nifios,

siendo de 3,9% mientras que la méxima diferencia se registra en los jeans para mujeres, que
alcanza 28%.

28,4%

21,2%

11,4%

3,9%

, ninos
, nifnos

Jeans, mujeres
Jean, hombres

Calzado deportivo, hombres
Calzado deportivo

Calzado deportivo, mujeres

Remera, polera, buzos
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Productos del hogar:

Cae casi 60% la brecha y las diferencias de precios
se ubican en 51%

La diferencia de precios en esta division ha experimentado una reduccién muy significativa
en comparacion con la dltima medicién. Como en mediciones previas, se desatacan las
diferencias de precios mds marcadas en el jabdn en polvo y el detergente, con brechas que
disminuyen a 101% y 73% respectivamente. Por otro lado, las ldmparas eléctricas muestran

una diferencia de precios del 5%. En contraste, tanto las sdbanas como las toallas resultan
mds costosas en Concordia.
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combustibles:

ContinGa una importante reduccién en la brecha de
precios, que ahora se sitGa en un 30%.

61,1%

La diferencia de precios en el litro de
nafta super fue del 30% teniendo en
cuenta la reduccidon del Impuesto
Especifico Interno (IMESI) del 40%. Sin
embargo, si no se considerara este
beneficio, la diferencia de precios
ascenderia al 116%. Por otro lado, el gasoil
presenta una brecha del 61%, mientras que
en el caso de las cubiertas, éstas son mas
caras en Concordia generando una
diferencia favorable para Salto del 33%.

29,9%

Nafta, para transporte Gas oil, para transporte
personal personal

-32,8%

Se presenta la trayectoria de las diferencias (le precios para la nafta y el gas oil desde
marzo 2018 hasta enero de 2023, evidenciando una brecha significativa y sostenida que se
mantuvo en niveles elevados pero que a parti del mes de enero de 2024 comenzé a ceder
notablemente.

Evolucion brecha de precios de la nafta
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Evolucion brecha de precios del gasoil
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Comidas fuera del hogar:

La divisién que menos cayd y que registra el mayor
diferencial de precios alcanzando 126%.

Las diferencias de precios para adquirir
comidas fuera del hogar persisten en
niveles elevados, llegando al 126%. Las
brechas en los precios de los refrescos y el
agua mineral se sitdan en 81% y 32%
respectivamente, mientras que para la
hamburguesa completa y la pizzeta
familiar con muzzarella, las diferencias son
de 183% y 155%.

183,0% 155,2%

81,3%

32,5%

Refrescos i

Agua de mesa
Hamburguesa de
carne roja al pan
Pizzeta grande o

familiar
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46,5%

-4,5%
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Bienes y servicios diversos:

Cae considerablemente la diferencia de precios de
esta divisién y alcanza 54%.

150,7%
Las diferencias de precios si bien aun son
elevadas para algunos articulos, caen i
significativamente, alcanzando 151% para
el desodorante, 59% para el shampoo, 16%
para la pasta dental, 109% para el jabdn

de tocador y el papel higiénico cuesta e
menos en la ciudad de Salto. o
I

59,1%

Jabén de tocador, liquido o Shampoo, acondicionador,
en barra, gel de ducha savia, cremas para el
cabello
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Consideraciones Finales:

Argentina se encarece y Concordia no es tan
barato.

La brecha de precios entre Salto y Concordia en la medicién de marzo de 2024 se ha
reducido notablemente con respecto a la medicién anterior, ubicdndose en un 50%.
Aunque Salto sigue estando mds caro que Concordia en la mayoria de los articulos
considerados en este indicador, las brechas estan disminuyendo. El “ddlar Blue”, utilizado
como referencia para este informe, continia manteniéndose en niveles elevados,
mostrando una relativa estabilidad. Sin embargo, el significativo y sostenido aumento de
precios en el vecino pais estd generando un fuerte impacto a favor de Uruguay, lo que se
traduce en una disminucién de la brecha de precios entre las ciudades estudiadas.

El nivel general de precios en la regién pampeana de Argentina, referencia para este
informe, registré en enero de 202 un aumento de 21,2% y en febrero 11,9% lo que lleva a
una variacion interanual a febrero de 276,1%. La divisidon “Alimentos y Bebidas no
Alcohdlicas” aumenté 20,7% en el mes de enero y 11,2% en el mes de febrero, “Bebidas
Alcohdlicas y Tabaco” 21,9% en enero y 17,2% en febrero “Prendas de Vestir y Calzado”
12,5% en enero y 7,3% en febrero, “Transporte” 25,9% en enero y 13,9% en febrero, “Bienes y
Servicios Varios” 42,6% en enero y 17,3% en febrero.

Por su parte en Uruguay, la variacién mensual del IPC en febrero fue de 0,64% alcanzando
una inflacién acumulada 12 meses de 4,71%. La division “Alimentos y Bebidas no
Alcohdlicas” registré un aumento de 0,65%, “Bebidas Alcohdlicas y Tabaco” 0,44%,
“Prendas de Vestir y Calzado” registré un descenso de -1,85%, “Transporte” aumenté 1,02%,
“Bienes y Servicios Diversos” aumenté 0,53%.

La diferencia de los precios relativos entre las localidades de Salto y Concordia refleja una
combinacién de factores temporales en las economias de Argentina y Uruguay, junto con la
evolucién de los tipos de cambio nominales y los precios internos de cada mercado y
economia. También es influenciada por las précticas individuales de fijacién de precios
implementadas por los diferentes establecimientos en los que fueron relevados los precios.

En lo referente a la evolucién del tipo de cambio nominal en Argentina el “ddlar Blue”
publicado por Ambito y la referencia para este informe, se mantuvo estable en el mes de

febrero.

En Uruguay el tipo de cambio cayé 3,53% en el mes de febrero.
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